
АНОТАЦІЯ

Дослідження  стану  ринку  екологічно  чистої  продукції  є  необхідною
умовою,  що  дозволить  приймати  рішення  задля  його  подальшого  розвитку.
Використовуючи  такі  методи  досліджень,  як  статистичний,  спостереження,
порівняння,  опитування,  аналізу  та  синтезу,   було  здійснено  аналіз
представлення екологічно чистої продукції в мережах великих супермаркетів та
спеціалізованих  магазинах  м.  Києва,  а  також досліджено  попиту  жителів  м.
Києва на таку продукцію. Було встановлено, що  обсяг іноземних виробників
органічної  продукції  в  супермаркетах  м.  Києва  перевищує  вітчизняних  в
середньому  на  65%.  Попри  широкий  асортимент  органічної  продукції
іноземного виробника, аналогів на основні продукти харчування звичних для
українців  майже немає.  Ціни органічної  продукції  українського виробництва
нижчі за іноземну на 1,5-3 рази, що робить її більш конкурентоспроможною на
ринку. В мережах супермаркетів було виявлено 23 торгові марки, що містять
сумнівні  екологічні  твердження  на  пакувальних  матеріалах  продуктів
харчування.  В  спеціалізованих  магазинах  частка  сертифікованої  органічної
продукції становить в середньому лише 26%. Результати опитування 2020 року
показали,  що  кількість  опитуваних,  які  знають,  що  являє  собою  органічна
продукція зріс на 14% в порівнянні з результатами 2018 року. Потенційними
споживачами органічної продукції є 23% опитуваних до 60 років, з яких 10%
готові переплачувати в незалежності від ціни, а 13% готові переплачувати не
більше  ніж  в  2  рази.  Основним  мотивом  купувати  органічну  продукцію  є
користь  для  здоров’я.  50%  опитуваних  зацікавило  питання  органічної
продукції, що говорить про подальшу перспективу розвитку ринку органічної
продукції в Україні.

Кваліфікаційна робота викладена на 52 сторінках, ілюстрована 6 таблицями, 
13 діаграмами, 12 рисунками та 1 додатком. Список використаних джерел 
включає 42 роботи.


